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- Socilal Media und Instant Messaging
* Problematische Formen der Onlinekommunikation
* Neue Formen der Kommunikation

- Empfehlungen
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N ein Algorithmus?

2:29


https://www.youtube.com/watch?v=3LZWP8m_vh8
https://www.youtube.com/watch?v=uXVr1RXBlxE

Wichtigste Apps 2022

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

11

TikTok

YouTube

Snapchat

Spotify

Facebook

Google

Netflix

=
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B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155




Wichtigste Apps Top 5

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 WhatsApp WhatsApp WhatsApp WhatsApp
(74 %) (79 %) (80 %) (83 %)
Rang 2 Instagram Instagram
(33 %) (44 %)
YouTube & TikTok TikTok & Instagram
Rang 3 (jew. 31 %) (jew. 27 %) YouTube
(19 %)
YouTube & TikTok
(jew. 22 %) :
Rang 4 Snapchat YouTube TikTok
(22 %) (22 %) (18 %)
Rang 5 Instagram Snapchat Snapchat Snapchat
(19 %) (20 %) (17 %) (17 %)

£
Media i’k Parents

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155




Genutzte Online-Angebote 2022 - Vergleich 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

92
WhatsApp 93

58
Instagram 62

: 46
TikTok 54

42
Snapchat A5

Facebook 8

. 15
Discord 16

Pinterest E
Facetime
Twitch
Twitter
Telegram
Skype
Signal

Zoom

Threema

0 25 50 75 100
W 2021, n=1.188 W 2022, n=1.197

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen
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Aussagen zum Geldverdienen/Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen
-stimme voll und ganz/weitgehend zu-

Ich kann gut unterscheiden, ob mir jemand nur etwas verkaufen will oder mir etwas

Wenn YouTuber*innen/Influencer*innen Geld dafiir bekommen, wenn ich etwas liber _
. . . 33 39
ihren Kanal kaufe, finde ich das okay.
YouTuber*innen/Influencer*innen kann man nicht alles glauben, die machen das nur, - o
um Geld zu verdienen.
Wenn YouTuber*innen /Influencer*innen Werbung machen, ist das immer auch o =
gekennzeichnet. :
Ich finde Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen ehrlicher als - -
Fernsehwerbung. :
Ich habe schon etwas gekauft, was ein/e YouTuber*in/Influencer*in empfohlen hat. 20 20
Es nervt mich, dass Influencer*innen/YouTuber*innen iberhaupt Werbung machen. 17 22
Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen empfinde ich gar nicht als Werbung. 10 26
Ich mochte spater auch gerne YouTuber*in /Influencer*in werden. m
0 25 50 75 100

mvoll und ganz W weitgehend
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Mochte selber YouTuber*in/Influencer*in werden

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

18

24

9 13 28 49
3 18 25 53
16 59
10 20 ) 43
16 57
50 75
M voll und ganz W weitgehend M weniger W gar nicht
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Quelle: JIM 2022, Angabenin Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Die beliebtesten Plattformen, Trends und Formate:

- YouTube
- Tik Tok

- Instagram
- Snapchat
- Facebook
- WhatsApp
- Twitter

- Discord
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Alternativen zu WhatsApp:

- Signal
- Threema

- Wire
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Risiken beim Chatten:

- Chatten ist fur viele Kinder und Jugendliche eine spannende und unkomplizierte
Moglichkeit, um bestehende Kontakte zu pflegen und neue zu Gleichaltrigen zu

knupfen. Doch gerade durch die Anonymitét des Internets ist chatten
auch risikobehaftet.

Risiken und problematische Kommunikationsformen:

- Hate Speech

- Cybermobbing

- Cybergrooming

- Sexting

- Medialer Korperkult

- (Influencing-)Werbung
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Video: Soziale Netzwerke

» & | Chancen
S und

Risiken
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https://www.youtube.com/watch?v=WOPWaBuKpF4

- Die Sprache in den sozialen Netzwerken ist auffallend von \Verkurzungen
und Auslassu Nger gepragt und das Geschriebene wird immer

informeller. So hat die UmMgangssprache nicht nur in der miindlichen

Interaktion ihren festen Platz, sondern vermehrt auch in der schriftlichen
Kommunikation.

- Die Art und Weise unsere Kommunikation hat sich zwar teilweise deutlich
verandert, die allgemeinen Kommunikationsregeln

bleiben jedoch bestehen. sie orientieren sich an unseren
gesellschaftlichen Werten und Ethik.
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Mo. 10. Februar T o4 100% WD =

Erzahle Akzeptiere nicht, Glaube nicht alles, was
und zeige dass du beobachtet du online siehst, und
moglichst wirst und deine Daten informiere dich aus

wenig von dir, gesammelt werden. verschiedenen Quellen.

Lasse nicht zu, Respektiere die Wurde Vertraue nicht
dass jemand anderer Menschen und jedem, mit dem
verletzt und bedenke, dass auch du online

gemobbt wird. online Regeln gelten. Kontakt hast.

Schiitze dich Miss deinen Bewerte dich und Schalte hin und
und andere vor Wert nicht deinen Kérper nicht wieder ab und 4
drastischen an Likes anhand von Zahlen gonne dir auch ’ O
Inhalten. und Posts. und Statistiken. mal eine Auszeit.

[0 Cebate der Digitalen Ethik

Wie konnen wir im Web gut miteinander leben?
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So schutzen Sie die Daten lhres Kindes:

- Uberlegen Sie gut, welche Daten Sie im Netz von sich und Ihren

Kindern Prelsgelben. Jede Person selbst sollte darauf achten, welche Daten
tber sie Im Umlauf sind.

- Wichtig, bestimmte ApPpP-Berechtigungenzudeaktivieren,

wenn die Anwendung nicht genutzt wird oder den Zugriff auf einzelne
Funktionen nicht bendtigt.

- Passwortschutz und Zwel-Faktor-Verifizierung

- Verschlisselung
- Ihr Kind sollte immer verstehen, warum gewisse \Webseiten oder

Apps gesperrt oderdie GPS-Ortung deaktiviert bieiben

sollte.

£
Media i’i’ Parents



I.  Interesse zeigen und iIm Gesprach bleiben

. Das Kind begleiten > SU rfschein bei internet-abc.de

1. Auf Werbung achten

I\V. Sichere Chatraume nutzen

V. Sinnvolle, gemeinsam gestaltete Regeln und Rituale (z.B. Uber
Mediennutzungsvertrag)

V1. Kindgerechte Apps und Sicherheitseinstellungen nutzen

|.  Fdr Ausgleich sorgen

Il. Weltere Informationen unter schau-hin.info und klicksafe.de

IIl. jugend.support ist ein spezielles Angebot fur Kinder und Jugendliche und

deren Probleme und Fragen im Internet.

£
Media i’i’ Parents


https://www.internet-abc.de/

Video: 10 Tipps fur Eltern zur Medienerziehung

g THEMIR HELUTE:

Y- Tipps zur erfolgreichen
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https://www.youtube.com/results?search_query=t6rJUKpRe0w

V.

VI.

VII.

VIII.

IX.

MediaParents https:.//mediaparents.eu/de/

Jim-Studie 2022: Jugendliche und Medien: https:.//www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2022/JIM 2022 Web_final.pdf

Schau-hin.info https://www.schau-hin.info/soziale-netzwerke

Schau-hin.info https://www.schau-hin.info/whatsapp?referrer=overlayMenu

Klicksafe.de https://www .Klicksafe.de/soziale-netzwerke

Klicksafe.de: https://www . klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/klicksafe Datenschutz Flyer 09 rz ANSICHT.pdf

Elterguide.online: https:.//www.elterngquide.online/kommunikationsrisiken-im-netz/

Internet-abc.de: https://www.internet-abc.de/kinder/lernmodule/

Mediennutzungsvertrag.de: https.//www.mediennutzungsvertrag.de/

Buchempfehlung: Dreil2ig Minuten, dann ist aber Schluss! (Patricia Cammarata): https.//www.codingkids.de/machen/bringts-

das-dreissig-minuten-dann-ist-aber-schluss
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https://mediaparents.eu/de/
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2022/JIM_2022_Web_final.pdf
https://www.schau-hin.info/soziale-netzwerke
https://www.schau-hin.info/whatsapp?referrer=overlayMenu
https://kita-project.eu/wp-content/uploads/Kita_Interactive_Manual_de.pdf
https://www.klicksafe.de/soziale-netzwerke
https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/klicksafe_Datenschutz_Flyer_09_rz_ANSICHT.pdf
https://www.elternguide.online/kommunikationsrisiken-im-netz/
https://www.internet-abc.de/kinder/lernmodule/
https://www.mediennutzungsvertrag.de/
https://www.codingkids.de/machen/bringts-das-dreissig-minuten-dann-ist-aber-schluss
https://www.codingkids.de/machen/bringts-das-dreissig-minuten-dann-ist-aber-schluss

Peter Smith — MediaParent-Berater
+420 123 456 789

petersmith@email.com
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