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1) Werbung und ihr Einfluss auf Jugendliche
2) Werbemedien und -formen

3) Rechtliche Rahmenbedingungen und Kontrollinstanzen

4) Empfehlungen
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Warum ist Werbung fur Kinder und Jugendliche interessant?

Bei der Ansprache von Kindern und Jugendlichen greift Werbung bewusst dessen
Grundbedurfnisse aut.

Werbung liefert immer auch Informationen uber die Welt und
ermoglicht Teenagern somit Orientierung.

Welche Werbung spricht Kinder an?

Teenager werden von Inhalten angesprochen, die einen direkten oder indirekten Bezug
zu ihrer Lebenswelt haben, in denen sie sich oder Bekanntes wiederfinden und die

ihre Spezifischen Interessen aufgreifen.
Die Aufmerksamkeit von Kindern und Jugendlichen wird besonders geweckt, wenn

(vertraute) FlguUren/Prominente dargestelit werden.
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Welchen Einfluss hat Werbung auf Kinder?

« Markennamen pragen sich schnell ein.
. Werbung kann die Kaufentscheldung oder das eigene Markenverstandnis

der Kinder beeinflussen.
« Positiv wahrgenommene Werbung fuhrt dazu, dass auch das beworbene Produkt

positiv beurteilt wird und weckt entsprechende KONsuUumwu nsche.

- Fuhlen sich Kinder durch Werbung gestort, kénnen sie auch eine
negative und kritische Haltung entwickeln.

. Grundwerte und das Konsumverhalten in der Familie haben

EINTlUSS darauf, wie stark Werbung die Bedurfnisse und Winsche der Kinder
beeinflusst.
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Werbebeispiel beleuchten:

o

Internet Apps Influencer
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https://mediasmart.de/werbebeispiele/

Ziele von Werbung:

INteresse an einem Produkt, einer Dienstleistung oder einer Marke wecken

Positives Image verbreiten
Wiinsche und Bedurfnisse generieren

. zum Kauf anregen

Bekannthelt und Umsatz steigern




Kinder und Jugendliche folgen INnfluencer*iNnNen in sozialen Netzwerken, also
auf YouTube, Instagram und TikTok. Sie schauen sich deren Fotos und Videos an und

eifern dem Lifestyle ihrer Idole nach. Die wiederum halten Produkte in die

Kamera undwerden dafur bezahlt. ihre Followerinnen- und Klickzahlen
sind die Basis ihres Einkommens durch Werbung.
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https://www.youtube.com/watch?v=EHbo0NIntwo

Werbung darf nicht (laut Rundfunkstaatsvertrag):

 Die Menschenwurde verletzen

+ Diskriminierung beinhalten oder fordern

* IrrefUhren oder den Interessen der Verbraucher schaden

Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit, Sicherheit oder Umwelt gefahrden.

Nicht erlaub 1st gaut Jugendmedienschutz-Staatsvertrag JMStV):

Ein direkter Aufruf an Minderjahrige zum Kauf oder Mieten von Waren oder
Dienstleistungen, die deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit ausnutzen,

« Kinder und Jugendliche unmittelbar aufzufordern, ihre Eltern oder Dritte zum Kauf der
peworbenen Waren oder Dienstleistungen zu bewegen,

 Das besondere Vertrauen auszunutzen, welches Kinder und Jugendliche zu Eltern,
_ehrern oder anderen Vertrauenspersonen haben,

Minderjahrige ohne berechtigten Grund in gefahrlichen Situationen zu zeigen.

Media i\k Parents



|.  Das Kind begleiten

Il. Das Kind fruhzeitig Uber Werbung aufklaren

IIl. Altersgerechte, werbefreie Apps und Sicherheitseinstellungen nutzen

V. Mit dem Kind Uber Schutz der personlichen Daten sprechen

V. Vorbild sein

V1. Sinnvolle, gemeinsam gestaltete Regeln und Rituale (z.B. Uber
Mediennutzungsvertrag)

VIl.Unzulassige Werbung melden

|.  Fur Ausgleich sorgen
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V.

VI.

VII.

MediaParents https.//mediaparents.eu/

Kita-project.eu https://kita-project.eu/wp-content/uploads/Kita_Interactive_Manual_en.pdf

Die Auswirkungen von Werbung auf Kinder und Jugendliche: https://www.mtp.org/magazin/2021/03/22/die-auswirkung-

von-marketing-auf-kinder-und-jugendliche-mtp-e-v/

Medienfuhrerschein Bayern: https:.//www.medienfuehrerschein.bayern/mediabase/pdf/Werbung_modul_130.pdf

Schau-hin.info: https:.//www.schau-hin.info/grundlagen/influencer-idole-aus-dem-internet

Werbung und Kommerz im (mobilen) Internet:

https:.//www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Material/Infobrosch%C3%BCren/\Werbung_Kommerz_.pdf

Schau-hin.info https:.//www.schau-hin.info/sicherheit-risiken/online-werbung-ein-risiko-fuer-kinder
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