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Cile reklamy

U

celem reklamy je néco vam prodat:

tim, ze vas presvédci, ze danou véc
potiebujete,

tim, Zze ve vas vyvola klamny pocit, ze
koupi inzerovaného predmeétu vyreSite
své problémy jako mavnutim
kouzelného proutku a pfenesete se do
lepsiho svéta,

vytvarenim loajality ke znacce od utlého

véku

Rodi¢ovsky pristups

Podivejte se s détmi na razné reklamy,

spole¢né diskutujte a pokladejte otazky

tykajici se reklamnich strategii, pocita déti
atd.

Reklamni strategie
« Uplatek: pfi koupi vyrobku dostanete

hracku zdarma a jste vyzvani, abyste je
vSechny nasbirali.

Hra: pokud si vyrobek koupite, mizete
si zahrat hru nebo soutézit o ceny.
Velka tvrzeni, prehanéni nebo
slib: vyrobek chutna vyborné nebo je
nejlepsi na svété. Nebo: vyrobek vam
do zivota vnese zabavu a vzrusSeni a
zlepsi vas zivot - napriklad budete mit
vice pratel nebo budete moci rychleji
béhat.

+ Apel na emoce: reklama vas chytne za

srdce nebo ve vas vyvola strach o vasi
bezpecnost.

« Atd.

Dalezité zdroje

Ochrana déti zakonem

https://www.deti-a-media.cz/col/6/ochrana-deti-zakonem.htm

Reklama: jak ovliviiuje déti a dospivajici https://raisingchildren.net.au/toddlers/play-learning/screen-time-
dia/advertising-children
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