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e TV reclama
e Rozhlasova reklama
e Online reklama

» Reklamy v aplikacich/hrach
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Uéelem reklamy je néco vam prodat:

« tim, Ze vas presvedci, ze danou véc potrebujete,

« tim, ze ve vas vyvola klamny pocit, ze koupi inzerovaneho
predmetu vyresite sve problemy jako mavnutim kouzelnheho
proutku a prenesete se do lepsiho svéta,

« vytvarenim loajality ke znacce od utleho veku
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= Uplatek: pfi nakupu vyrobku dostanete hracku zdarma a jste vybizeni k tomu, abyste

sbirali vsechny hracky v kolekci - napriklad hracky pribalené k jidlu s sebou nebo
malé hracky v baleni cerealii.

= Hra: pokud si vyrobek koupite, muzete si zahrat hru nebo soutézit o ceny.

» Velka tvrzeni, prehanéni nebo slib: vyrobek chutna vyborné nebo je nejlepsi na
svete. Nebo: vyrobek vam do zivota vhese zabavu a vzruseni a zlepsi vas zivot —
napriklad budete mit vice pratel nebo budete moci rychleji behat.

= Apel na emoce: reklama vas chytne za srdce nebo ve vas vyvola strach o vasi

bezpecnost.
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Vzory/celebrity: popularni nebo slavni lidé propaguji vyrobek, abyste si

mysleli, Ze muUzete byt jako oni, pokud budete mit vyrobek také.

Kreslena postavicka: kreslena postavi¢ka, kterou znate a mate radi, vdm o
vyrobku vypravi, abyste si ho vice oblibili.

Specialni efekty: filmoveé triky, jako jsou detailni zabéry, meékké osveétleni a
umeélé kulisy, zpusobuiji, ze vyrobek vypada vétsi nebo lepsi, nez ve
skutecnosti je.

Opakovani: ukazovani stejné véci stale dokola zpUsobuje, Ze si vyrobek

zapamatujete a poznate ho.
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« Hudba: chytlavé melodie nebo popularni pisné zpusobuiji, Zze se vdm

reklama — a produkt, ktery propaguje — vice libi.
« Vitip: diky pobaveni se vam reklama — a produkt, ktery propaguje — vice libi.

» Pribeéeh: reklama vypravi zajimavy pribéh, c¢imz udrzuje vasi pozornost.
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« Sledujte s détmi ruzné reklamy, povidejte si a diskutujte.

« Pokuste se jim vysvetlit, ze reklama neni realita, ze to neni
skutecny zivot, ale vymysleny.

« Kladte detem o reklameé otazky:
v' Je pro nas dobré vse, co je inzerovano?
v’ Jsou vSechny inzerované potraviny zdravée?

v' Jsou pro nas vsechny veéci, které jsou inzerovany nezbytné?
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V.

MediaParents https://mediaparents.eu/

Kita-project.eu https://kita-project.eu/wp-content/uploads/Kita Interactive Manual_sk.pdf

Advertising: how it influences children and teenagers https://raisingchildren.net.au/toddlers/play-

learning/screen-time-media/advertising-children
What is the impact of advertising on kids? https://www.commonsensemedia.org/articles/what-is-the-

impact-of-advertising-on-kids
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